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Definiere genau, rf‘iyit wem Du arbeiten mdchtest

Die Basis fur jede erfolgreiche Marketing-Strategie

Wenn Du fur Dein Business brennst, Dein Handwerk verstehst und Dein Marketing
stimmt, dann hast Du keine Zielkunden, sondern Lieblingskunden!
Sei beim Ausfullen ganz genau und ausfuhrlich, jedes Detail hilft Dir, Deine Marketing-
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Aktivitaten wirksam zu gestalten.

Name

A

Alter

Familienstand / Kinder

Arbeitssituation

Einkommen

Wohnumgebung

Haustiere

Berufserfahrung

Glaubenssatze

Werte

o @

o °*o°
O

o ©°
-

@ e® o

claudiaeasymarketing.com



Definiere genau, mit wem Du arbeiten méchtést
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Soziale Umgebung

Interessen / Hobbies

Lieblingsbuch / -Serie / -Film

Welche sozialen Netzwerke nutzt er/sie?

Was ist das grosste Problem Deines Lieblingskunden, das Du fiir ihn/sie
I6sen kannst (in Bezug auf dein Business)?

Was ist der grosste Wunsch Deines Lieblingskunden?

Was lasst ihn/sie nachts nicht schlafen? Worliber zerbricht er/sie sich den Kopf?
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Wie fiuhlt sie/er sich mit ihrem/seinem Problem?

Welches Deiner Produkte wiirde sein/ihr grésstes Problem l6sen?

Wie wiirde er/sie sich fuhlen, wenn sein/ihr Problem gelést wére?
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